
そのデザイン経営で、本当に企業資産価値は上がってますか？
“もう”失敗しないための、デザイン×MBAから生まれた本物の理論を教えます！

下總良則（シモウサ・ヨシノリ）
東北工業大学准教授 ( デザイン 経営分野 ) ／ usadesign 代表／一般社団
法人 デザイン経営研究所 代表理事。多摩美術大学を卒業後、商品企画担当
者・プロダクトデザイナー、グラフィックデザイナーとしての経験を経て、
usadesign として独立。フリーランスデザイナーとして、世界シェア第 3
位の広告代理店ピュブリシス傘下ビーコンコミュニケーションズや、介護
福祉業界のネクストユニコーンであったウェルモをはじめと するスタート
アップ企業にジョイン。デザイナーとして活動もしながら、一般社団法人
RAC の理事として経営メンバーに参画する等、「デザインと経営学」をテー
マに活動を広げる。グロービス経営大学院卒 MBA 取得。
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「学生のための授業デザイン」で私立大学第 1位の
専門家が教える【真】ビジネス経営理論
近年耳にするようになった「デザイン経営」。Apple や Airbnb など、
外資系の新興企業の価値を大きく上昇させたことから注目が集まった経
営手法です。しかし、実際には効果なく終わっているものがほとんど。
本書では、デザイン経営を正しく行うための、基本の「キ」を教えます！！
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